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Введение 

                                                      Имя создает впечатление. 

            У вас никогда не будет второго шанса 

                                                         создать первое впечатление.  

 Кто-то из имиджмейкеров 

      «Человек идет по городу и замечает…». А ведь, действительно, человек часто замечает 

все, что его окружает, и городские вывески – не исключение.  

       Каждый день, отправляясь в школу, на работу, в магазин, парикмахерскую или просто 

гуляя по улицам Нижневартовска, мы сталкиваемся с многочисленными вывесками – 

названиями объектов, от которых зависит, обратим ли мы внимание на магазин или фирму. 

Вывески отражают стиль и дух времени.        

Однажды я обратила внимание на название магазина «EVEREST», потом мне бросилось в 

глаза «Vegas» и меня заинтересовал вопрос, почему магазины имеют такие названия?  

Я увидела, что в вывесках много географических наименований. Мне стало интересно, как 

же часто используются географические наименования? Всегда ли наименования городских 

объектов соответствуют их роду деятельности? Может быть рекламная индустрия, в силу 

своей публичности, является той отраслью, которая могла бы способствовать повышению 

уровня географических знаний среди народа. Все эти вопросы и определили актуальность 

моей работы.».  

Гипотеза -городские вывески, это стиль времени и не все наименования городских 

объектов соответствуют их роду деятельности.  

Объект исследования – городская среда города Нижневартовска 

Предмет исследования – географические названия на вывесках города Нижневартовска  

Методы исследования: 

 Анкетирование 

 Теоретический и сравнительный анализы 

 Систематизация и обработка данных. 

 Статистический 
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Цель: 

Изучение распространения географических наименований в вывесках городских объектов 

г. Нижневартовска. 

Задачи: 

1. Изучить названия учреждений города Нижневартовска содержащих географические 

наименования 

2. Составить классификацию географических объектов, использованных в вывесках 

городских объектов г. Нижневартовска 

3. Подготовить и провести анкетирование по исследуемой теме. 

1. Теоретическая часть. 

 1.1 Жанр вывески 

Люди всегда придавали большое значение названиям, которые давали городам, рекам, 

улицам, учреждениям. Недаром знаменитый капитан Врунгель произносит слова: «Как вы 

яхту назовёте, так она и поплывёт». Его злоключения неизменно связывают с тем, что 

волею судьбы корабль становится «Бедой» вместо «Победы». Современный город, будь то 

мегаполис или провинция, не мыслим без рекламных щитов и различных вывесок. Вывеска 

— конструкция в объемном или плоском исполнении, расположенная, как правило, 

на фасаде здания, рядом с входом, которая информирует об организации или предприятии, 

находящемся внутри здания.  

В толковом словаре Ожегова: «Вывеска – пластина с надписью или рисунком, 

сообщающими о названии учреждения, роде его деятельности». Современная вывеска 

выполняет обычно две функции, которые сложно отделить одну от другой: это 

подача информации и реклама. Однако мало кто сейчас задумывается, какова история этого 

явления, кому и когда впервые пришло в голову «зазывать» клиентов таким образом.  

Благодаря вывескам складывается и городской стиль информационного общения, ибо 

вывески отражают стиль и дух времени, уровень языкового развития обществ. Как 

известно, основная задача наружной рекламы – привлечь внимание, заинтересовать, 

запомниться и тем самым превратить случайного прохожего в потенциального клиента. 

Есть данные Международной ассоциации   специалистов по наружной рекламе, что из всех 

покупателей, зашедших в магазин, почти половину составляют те, кого привлекла вывеска. 

1.1 ИЗ ИСТОРИИ ВЫВЕСОК 

Древние вывески 

Известно, что в Древнем Риме и Древней Греции владельцы магазинов, питейных заведений 

и различных мастерских довольно активно размещали вывески для привлечения 

покупателей и клиентов. Сначала над входом, заменяя вывеску, помещали реальные 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Реклама
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товары, но со временем им на смену пришли символические знаковые обозначения. Так, 

при входе в молочную лавку покупателя встречало выпуклое изображение козы, а у дверей 

булочной - мельницы.  

Вывески в эпоху Средневековья 

В V-VIII веках на вывески наносили только знаки и символы, рекламные тексты не были 

актуальными, поскольку большая часть граждан была неграмотной. С течением времени на 

вывесках стали появляться универсальные символы: у кузнецов - молот или подкова, у 

слесарей - ключ, у торговцев вином – бочка. В этот период вывески изготовлялись 

преимущественно из металла и при помощи кронштейнов крепились на фасады домов. 

Четкая и объемная форма вывески обеспечивала хорошую видимость, что было особенно 

важно на узких и длинных улочках западноевропейских городов. 

Вывески в эпоху Возрождения и после неё 

Позднее (в XV-XVIII веках) вывески в Европе оказались под влиянием живописной 

станковой картины. В этот период одновременно с вывесками-символами стали появляться 

вывески-картины, писаные маслом. В провинциях особой популярностью пользовались 

довольно примитивные картинки, изображающие геральдических животных, таких как 

красные львы, голубые вепри, летающие свиньи и некоторые другие необычные, 

экзотические звери. 

Вывески в XIX веке.  

В XIX веке на смену европейской живописной вывеске пришла шрифтовая, став 

впоследствии основной. 

Подобно тому, как это было в Европе, в России первым видом вывески была предметно-

знаковая: над входом или на воротах лавки или харчевни висел предмет, относящийся к 

деятельности заведения. Например, постоялый двор символизировал пучок соломы. Ближе 

к концу XVII века в России появляется живописная вывеска, где изображался сам товар или 

услуга, а иногда и их описание. 

Шрифтовые вывески 

К середине XIX века и в России появились шрифтовые вывески. При создании российских 

вывесок применялся уникальный способ воронения металла. Данная технология 

представляет собой длительный процесс. После множества разнообразных операций 

поверхность железа становилась матовой и промазывалась льняным маслом. Затем 

художник покрывал металл тонким слоем краски, делая работу похожей на акварель. Часто 

использовалась позолота, что придавало вывескам большую утонченность. 

Подсветка на вывесках 
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Использование подсветки в вывесках применялось в Европе с середины XIX века, когда 

было изобретено газовое освещение. Использовать электролампы и неоновые трубки в 

вывесках стали в начале ХХ века, благодаря изобретению Т. Эдиссона. Уже в 1896 году в 

Германии впервые было создано рекламное светодинамическое панно. 

Вывески в дореволюционной России. 

В дореволюционной России городская улица пестрела разнообразными вывесками. Они 

были повсюду: над магазинами, между этажами дома, на балконах, между дверьми и на 

глухих стенах домов. Порой и сам фасад был оформлен в одном стиле с вывеской. Функции 

вывесок – заинтересовать клиента в приобретении товара или использовании услуги. 

1.2 Наименование городского объекта – это его визитная карточка 

    Урбанонимы – это собственное имя любого внутригородского объекта. Они выполняют 

две основные функции: 

1. Назывную (идентифицирующую). 

2. Информативную. 

Идентифицирующая функция связана с особенностью собственного имени вообще, ведь 

основное назначение – именовать, выделять и различать однотипные объекты. 

Информативная функция связана с тем, что должна ориентировать человека в окружающем 

пространстве и нести информацию об особенностях внутригородского объекта (виде 

деятельности, ассортименте услуг и товаров и т.д.). 

       Сегодня преобладает тенденция создания необычных, нестандартных, броских 

наименований для вновь возникающих фирм, кафе, ресторанов, магазинов и т.п. Эти 

процессы неизбежны в жизни современного общества и характерны для периода 

социальных и экономических преобразований. Оптимальные информативно-рекламные 

собственные имена удается создать не всегда. Этому препятствует то, что очень сложно 

выделить определенную рациональную информацию об объекте продажи. Например, 

многочисленные в настоящее время многопрофильные фирмы, торговые предприятия, 

предлагающие самые разнообразные товары и услуги покупателю, просто не могут иметь 

информативных названий.  

Часто на вывесках изображается продукт, который продается в данном магазине или 

предмет, человек, связанный с потреблением этого продукта. 

Вывеска является недорогим и одним из самых древних видов рекламы, это своеобразная 

визитная карточка магазина, фирмы, предприятия. Кроме информационной функции 

вывеска несет и имиджевую, являясь в определенном смысле лицом данного объекта. 

Вывески входят в комплекс оформления городского объекта любого профиля. Хорошая 

вывеска должна привлекать внимание, информировать потенциальных клиентов о 
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магазине, предприятии, фирме, воздействовать на клиента, создавая устойчивые образы 

бренда, торговой марки. Для того, чтобы вывеска эффективно исполняла свои задачи, она 

должна быть хорошо читаемой, заметной, как в светлое, так и темное время суток.  

 Вывески обычно располагаются у входа. Используя вывеску, люди, проходящие мимо, 

получают первоначальную для себя информацию о роде деятельности городского объекта. 

От того, насколько грамотно и красиво оформлена вывеска, может зависеть желание 

прохожего, зайти или не зайти в магазин, кафе, торговое заведение. Если внимательно 

посмотреть по сторонам, можно заметить, что и в Нижневартовске есть множество 

торговых предприятий, название которых не даст им точную характеристику. Владельцы 

зачастую стремятся к яркости, но их усилия приводят к совершенно другим результатам. 

Они формируют ложное представление об объекте или даже ставят в тупик.  

Географическое название. Использование названий местностей и стран – лидеров в 

производстве. Когда этот прием можно использовать, это очень выгодно – если сыр назвать 

«Голландия», то его можно больше никак не хвалить – все сказано названием. Примеры: 

БОГЕМИЯ (название магазина хрусталя и стекла). Иногда используют названия 

местностей, не проявивших себя как лидеры. Например, ЛИАНОЗОВСКОЕ МОЛОКО, или 

МОЛОКО ИЗ ФИЛИМОНОВО. Надо понимать, молоку, имеющему адрес, доверия больше. 

Географическое указание занимает немаловажное место в уникализации товаров 

коммерческой организацией. Основная цель такого указания заключается в достоверном 

информировании покупателя о месте добычи или производства продукции. Понятие 

географического названия может применяться в двух аспектах индивидуализации 

продукции собственного производства компании. К ним относится: 

1.В названии продукции намерено указывается какое-либо географическое наименование. 

Наименование может относиться к конкретной стране, населенному пункту, местности или 

прочему географическому объекту (к примеру, горам или водному объекту). В таком 

аспекте упор на географию места делается с целью подчеркнуть ценность данного товара, 

обладающего уникальными свойствами и качествами, принятыми от конкретного 

географического места. 

2. В этой ситуации географическое наименование применяется с целью конкретизации 

происхождения или места производства продукции. В наименовании продукции может 

использоваться географическое название в прямом вхождении, либо путем ассоциативных 

изображений (объектов). К примеру, изображенная Эйфелева башня у потребителей 

рождает ассоциации с французским производством. 

Согласно российскому законодательству, коммерческие организации могут присваивать 

продукции наименование с прямым указанием либо содержащее ссылку на географический 
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объект, если продукция производится в одном регионе, либо сама организация там 

расположена. Тогда разрешено патентование товарных знаков, содержащих указания на 

географическое название конкретного объекта. Ограничением в использовании названий 

географических мест является указание недостоверной информации (производство 

продукции не в указанном месторасположении). 

Предприниматели должны быть в курсе, что, оформляя патент на наименование, 

содержащее упоминание географического названия, другие субъекты коммерческой 

деятельности также могут включать то же название географического места. Патент в такой 

ситуации распространяется только на оригинальность графического оформления товарного 

знака, применение определенных цветов и уникальность композиционного решения 

продукции. 

Существуют определенные ограничения использования географических названий в 

собственных товарных знаках. Если название объекта является одним из элементов знака, 

однако не доминирует в общей композиции, вероятность его патентования достаточно 

велика. Другая ситуация возникает, когда знак полностью повторяет наименование 

географического места в шрифтовой форме, тогда в получении патента может быть 

отказано, так как знак будет расценен как описание общедоступного места, на которое 

государственная защита не распространяется.       

II Практическая часть 

1.Географические названия в вывесках городских объектах города Нижневартовска. 

Изучая географические объекты нашего города, мы нашли много географических названий 

на уличных вывесках города Нижневартовска и в названиях некоторых городских объектов. 

Проанализировав названия (коло 200), составила классификацию и выделила группы:  

4. Города (17 названий) 

5. Водные объекты (13 названий) 

6. Космические объекты (14 названий) 

7. Континенты, части света, регионы мира и острова (6 названий) 

8. Страны (5 названий) 

9. Регион (2 названия) 

10. Растительность (21 название) 

11. Рельеф (7 названий) 

12. Минералы (5 названий) 

13. Модель Земли, карта (3 названия) 

14. Явления природы (4 названия) 

http://patent-ok.ru/
http://patent-ok.ru/patent-na-naimenovanie/
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Таким образом в названиях городских объектов предприниматели предпочитают 

использовать названия растений, городов и космические объекты, т.к. это самые 

распространённые и известные объекты среди народа. (Приложение №2) 

Таблица 1. Географические названия на вывесках города Нижневартовска 

Водные объекты (13) Айсберг. Каспий. Море. Ниагара. Обь. Океан. Гейзер. 

Самотлор. Иртыш. Варта. Волна. Лагуна. Исток. 

Модель Земли, карта (3) Глобус. Меридиан. Атлас 

Явления природы в 

атмосфере (4) 

Атмосфера. Радуга. Северное сияние. Торнадо. 

Континенты, части света, 

регионы мира и острова (6) 

Африка. Евразия. Европа. Континент. Гавайи. 

Скандинавия. 

Растительность (21) Пальма. Тайга. Оазис. Мандарин. Апельсин. 

Подсолнух. Эдельвейс. Абрикос. Киви. Лайм. Лимон. 

Рябина. Березка. Кедр. Ромашка. Яблоня. Фиалка. 

Клевер. Ирис. Елочка. Вишня 

Объекты рельефа (7) Эверест. Карпаты. Шихан. Гора. Каньон. Алтай. 

Домбай. 

Горизонт и стороны 

горизонта (3) 

Горизонт. Север. Восток 

Страны (5) Канада. Ямайка. Украина. Камерун. Панама 

Регион (2) Югра. Сибирь 

Космические объекты (15) 

 

Телец. Водолей. Венера. Вселенная. Юпитер. 

Меркурий. Луна. Спутник. Космос. Планета. Звезда. 

Орион. Созвездие. Зодиак. Солнышко. 

Города (17) 

 

Хьюстон. Вегас. Рио. Нью- Йорк. Токио. Венеция. 

Милан. Москва. Монреаль. Афины. Чикакого. Кемер. 

Малибу. Майами. Ливерпуль. Мегаполис. Ташкент 

Минералы (5) Лазурит. Рубин. Жемчуг. Изумруд. Кристалл. 

Название нашего региона «Югра», «Сибирь», встречаются очень часто, например, 

 «Югра    Молл», «Югра – бизнес центр», Югра-Cinema, Югра – автошкола, Югра – центр 

недвижимости, Югра – учебный центр и т.д.  (Более 40 названий).  

«Сибирь» (магазин), «Огни Сибири», «Сила Сибири», «Окна Сибири», «Жемчужина 

Сибири» и т.д. (Более 20 названий).  
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Так же мы решили поделить географические объекты на иноязычные и русские названия. 

Иноязычных: 24 объекта, русских: 9 объектов. (Приложение №3) Таким образом, в 

рекламных названиях предпочтение отдают иностранным географическим названиям, 

забывая о русских названиях. Я считаю, что нужно применять русские названия, т.к мы 

живём в России и надо стремиться применять русскую лексику и географические знания. 

Таблица 2. Классификация географических названий  

Русские названия Иноязычные 

1. Москва 

2. Мегаполис 

3. Иртыш 

4. Обь 

5. Самотлор 

6. Варта 

7. Каспий 

8. Югра 

9. Сибирь 

1. Вегас 

2. Рио 

3. Нью- Йорк 

4. Токио 

5. Венеция 

6. Монреаль 

7. Афина 

8. Чикакого 

9. Кемер 

10. Малибу 

11. Майами 

12. Милан  

13. Ливерпуль 

14. Ниагара 

15. Канада 

16. Ямайка 

17. Украина 

18. Камерун 

19. Панама 

20. Эверест 

21. Карпаты 

22. Гавайи 

23. Скандинавия 

24. Ташкент 

 

Результаты анкетирования учащихся школы 

Мы решили посмотреть, как учащиеся нашей школы относятся к использованию 

географических наименований в вывесках городских объектов г. Нижневартовска. С этой 
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целью мы провели анкетирование среди учащихся 8-9 классов, было опрошено 106 человек. 

(Приложение №1) 

1.Обращали ли вы внимание на географические названия объектов города?  

Да-66%(70 человек), нет-34% (36 человек) (Приложение №4) 

2. Знаете ли вы значения географических названий объектов? 

Да 48% (50 человек), нет 25 % (27 человек), затрудняюсь ответить 27%(29 человек) 

(Приложение №5) 

3. Привлекают ли вас названия учреждений, содержащие географические объекты? 

Да-57% (60 человек), Нет-14% (15 человек), затрудняюсь ответить-29% (31 человек) 

(Приложение №6) 

4. Как вы относитесь к использованию географических названий в вывесках города? 

Положительно 63% (66 человек), отрицательно 9% (10 человек), нейтрально 28% (30 

человек). (Приложение №7) 

5. Влияют ли названия, содержащие географические объекты, на имидж города? 

Да-78% (83человека), Нет-13% (14 человек), затрудняюсь ответить-4% (9 человек).  

(Приложение №8) 

6. Как Вы относитесь к тому, что вывески на многих учреждениях, магазинах и кафе на   

английском языке? 

Положительно 63% (67 человек), отрицательно 22% (23человека), нейтрально 15% (16 

человек). (Приложение №9) 

По результатам опроса можно сделать выводы, что многие учащиеся обращают внимание 

на название учреждения, относятся положительно к использованию в названиях городских 

объектов географических названий. Однако не все обучающиеся нашей школы не уделяют 

должного внимания географическим названиям, встречающимся в нашей жизни.  

Использование географических названий в нашей жизни — явление закономерное, т.к. они 

знакомы многим с детства с уроков географии. 

 Названия туристических агентств соответствуют профилю учреждений, например, 

«Гавайи – тур», «Пальма», «Глобус», «География», «Море рядом» и т.д. Студия загара 

«Ямайка» и «Африка», так и хочется зайти туда, и позагорать, по названию понятно каков 

профиль учреждения. 

А вот магазины и торговые центры «Водолей», «Европа», «Океан», «Подсолнух», 

«Мандарин» и т.д. названы так, просто для красивого названия и привлечения клиентов. 

Читаешь красивое название, заходишь в магазин и не находишь то, что ожидал увидеть. Это 

же можно сказать и о названиях кафе и ресторанов, имеющих географические 
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наименования, например, в меню кафе «Океан» мы не нашли большое количество блюд с 

морепродуктами или рыбой, а ведь из названия можно подумать, что это рыбное кафе. 

На что ориентируются люди, придумывающие названия для магазинов? Именно этот 

вопрос мы и задали некоторым предпринимателям нашего города. Ответ был очевиден: они 

стремятся найти что-то новое, далекое от избитого, с целью любой ценой проникнуть в 

память потенциального клиента, задержаться и непременно закрепиться там. Они 

ориентируются на запад, говоря, что всё лучшее именно там. Поэтому много иноязычных 

названий.  

Заключение. 

Как и заголовок в тексте, так и вывеска-название объекта является своеобразной волшебной 

дверцей, которая «заманивает», воздействуя на самые различные человеческие чувства.  

Что в имени тебе моем? В действительности, от имени зависит очень многое. Особенно, 

если речь заходит о названии компании или, к примеру, магазина. Правильно выбранное 

название привлекает внимание к новой точке и способствует быстрому наращиванию 

клиентской базы. Плохое название, в свою очередь, может повлечь за собой насмешки и 

дурные разговоры. 

Следует отметить особую воспитывающую роль рекламы: в нашем городе, при всех своих 

недостатках (есть вывески с названиями, которые не соответствуют содержанию 

магазинов) названия в большинстве своем несут прекрасную эстетическую направленность, 

они не наталкивают на плохие поступки, в них ощущается тяга к доброму, насколько это 

возможно, они разнообразны и даже вбирают в себя «отпечаток» характера своего хозяина. 

Наша гипотеза - городские вывески, это стиль времени и не все наименования городских 

объектов соответствуют их роду деятельности полностью подтвердилась. 

Гуляя по городу, мы обращаем внимание на многочисленные рекламные плакаты и 

вывески. Если в их названиях будут отображены географические объекты, то человек 

может заинтересоваться в его нахождении или вспомнить о нём из школьного курса 

географии. 

Проделанная работа позволила мне лучше узнать свой город, критически взглянуть на его 

облик.  

Собранный нами материал может быть использован на уроках, а также может быть 

увлекателен и полезен всем тем, кто любит такой предмет как география, или просто хочет 

расширить свои познания в данной области. 
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Приложение №1. 

Анкета  

1.Обращали ли вы внимание на географические названия объектов города?  (Да, нет) 

2. Знаете ли вы значения географических названий объектов? 

(Да, нет, затрудняюсь ответить (не задумывался)) 

3. Привлекают ли вас названия учреждений, содержащие географические названия? 

(Да, нет, затрудняюсь ответить (не задумывался)) 

4. Как вы относитесь к использованию географических названий в вывесках города? 

(Положительно, отрицательно, нейтрально) 

5. Влияют ли названия, содержащие географические объекты, на имидж города? 

(Да, нет, затрудняюсь ответить (не задумывался)) 

6. Как Вы относитесь к тому, что вывески на многих учреждениях, магазинах и кафе на   

    английском языке? 

(Положительно, отрицательно, нейтрально) 

 

Приложение №2.  
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Приложение №3 

 

 

 

 

 

 

Приложение №4 
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Приложение №5 

 

 

 

 

 

 

Приложение №6 
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Приложение №7 

 

 

 

 

 

Приложение №8 
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Приложение №9 

 

 

 

Приложение №10 
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	«Югра    Молл», «Югра – бизнес центр», Югра-Cinema, Югра – автошкола, Югра – центр недвижимости, Югра – учебный центр и т.д.  (Более 40 названий).



